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RESUMO

Analisar o papel de feiras e eventos culturais na promog¢ao do artesanato e
fortalecimento da economia criativa em Santa Rita, MA. Utilizar metodologia
qualitativa e descritiva com entrevistas semiestruturadas e analise documental.
Explorar conceitos de artesanato, economia criativa e politicas publicas.
Identificar desafios e oportunidades para artesaos, além da insuficiéncia de apoio
governamental na realizagcdo de eventos. Concluir que essas atividades
valorizaram o artesanato local e impulsionam a economia e contribuem para a
reducao da pobreza e para o fomento de trabalho decente (ODS 1 e 8).
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ABSTRACT

Analyze the role of fairs and cultural events in promoting handicrafts and
strengthening the creative economy in Santa Rita, MA. Employ a qualitative and
descriptive methodology with semi-structured interviews and documentary analysis.
Explore concepts of handicrafts, the creative economy, and public policies. Identify
challenges and opportunities for artisans, as well as the insufficient government
support for organizing events. Conclude that these activities enhance local
handicrafts, stimulate the economy, and contribute to poverty reduction and the
promotion of decent work (SDGs 1 and 8).
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RESUMEN

Analizar el papel de las ferias y eventos culturales en la promocion de la
artesania y el fortalecimiento de la economia creativa en Santa Rita, MA. Utilizar
una metodologia cualitativa y descriptiva con entrevistas semiestructuradas y
analisis documental. Explorar conceptos de artesania, economia creativa y
politicas publicas. Identificar desafios y oportunidades para los artesanos, asi
como la insuficiencia del apoyo gubernamental en la realizacion de eventos.
Concluir que estas actividades valoran la artesania local, impulsan la economia
y contribuyen a la reduccion de la pobreza y al fomento del trabajo decente (ODS
1y 8).

Palabras clave: Economia creativa. Artesania. Ferias y eventos. Santa

Rita-MA.

1 INTRODUGAO

A economia criativa tem se destacado nos ultimos anos, acompanhando
o crescimento de industrias voltadas para a criatividade e o aumento do interesse
da sociedade por produtos e servigos que geram valor simbdlico. Caracterizada
pela producdo de bens e servicos criativos baseados na criatividade, no
conhecimento e na capacidade intelectual, a economia criativa apresenta-se
como uma nova forma de geragdo de riqueza, diferindo da economia
convencional por seu foco no potencial individual ou coletivo (Menezes, 2016).
No contexto da cidade de Santa Rita, MA, observa-se um potencial ainda pouco
explorado para a promocido da economia criativa, especialmente no setor
artesanal. Este estudo surgiu da experiéncia do pesquisador como voluntario no
Dia Mundial da Criatividade, ao perceber a busca constante da Ilha de Sao Luis
em fomentar iniciativas criativas e questionar a auséncia de agdes semelhantes
em Santa Rita. Dessa forma, a pesquisa propde discutir o papel de feiras e
eventos culturais como ferramentas essenciais para o fortalecimento do
artesanato e da economia criativa local. A investigacdo tem como questao
norteadora: Como as feiras e eventos podem atuar como ferramentas eficazes
para a promogao e valorizagao do artesanato na economia criativa de Santa Rita,
MA? O objetivo geral é analisar a contribuicdo dessas iniciativas para a
promog¢ao do artesanato, e os objetivos especificos sédo: (1) identificar feiras e
eventos culturais relevantes na cidade, (2) examinar a percepgao dos artesaos

sobre a
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eficacia dessas acgodes, e (3) investigar o apoio das politicas publicas ao setor.
Este artigo esta estruturado em trés capitulos. O primeiro explora o conceito de
economia criativa, sua evolugao e importancia. O segundo aborda as politicas
publicas de suporte ao setor criativo, destacando sua influéncia na
sustentabilidade do segmento. Por fim, o terceiro capitulo enfatiza o artesanato,
analisando sua relevancia no fortalecimento da economia criativa em Santa Rita,
MA. Este estudo busca contribuir para a valorizagado do trabalho artesanal e
fomentar acées que impulsionam o desenvolvimento cultural e econdmico da
regido. Além disso, este estudo demostra como o artesanato local em Santa Rita,
MA, contribui para a redugéo da pobreza (ODS 1) e para o fomento de trabalho
decente e crescimento economico (ODS 8) por meio do fortalecimento da

economia criativa.

2 REVISAO DE LITERATURA

Os capitulos a seguir foram desenvolvidos com o propodsito de
estabelecer uma base tedrica sélida para compreender o papel das feiras e
eventos culturais na promog¢ao do artesanato em Santa Rita, MA, e sua

relevancia para o fortalecimento da economia criativa local.

2.1 Economia criativa: Conceito, definigao e evolugao da terminologia

O conceito denominado industrias criativas teve como inspiracdo um
projeto australiano de 1994, intitulado Creative Nation, mas ganhou impulso em
1997, no Reino Unido (SEBRAE, p.16). Desde entdo, o conceito tem sido
adotado em varias partes do mundo, incluindo o Brasil, que tem investido cada
vez mais nesse setor.

A ampliacdo do conceito pela UNCTAD em 2010 ressalta ainda mais
a importancia das industrias criativas como motor de crescimento econdmico.

Em sintese, as industrias criativas ndo sao apenas uma tendéncia
passageira. Elas representam uma oportunidade real de transformar a economia
e a sociedade. Ao valorizarmos e investirmos nesse setor, estamos, na verdade,
investindo em um futuro mais inovador, inclusivo e sustentavel.

Diversos autores tentaram definir o fendmeno das industrias criativas
UNCTAD (2010); SEBRAE (2016); Menezes (2016). Cada um deles enfatiza um
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aspecto central e analisa sob diferentes perspectivas, como as econdmicas,

culturais, criativas ou sociais conforme destacado no quadro 1 abaixo:

Quadro 1- Conceitos da economia criativa na visao de diferentes autores

Definicao Referéncias
“O conceito de economia criativa refere-se a modelos de negécio ou gestao SEBRAE
que se originam em atividades, produtos ou servigos desenvolvidos a partir (2016)

do conhecimento, criatividade ou capital intelectual de individuos. O objetivo
é gerar trabalho e renda, diferenciando-se da economia tradicional que foca

em manufatura, agricultura e comércio [..] A economia criativa abrange
setores como cultura, moda, design, musica, artesanato, tecnologia e

inovagao, incluindo desenvolvimento de softwares, jogos eletrdnicos e S(EE::\ZSA)\E
aparelhos de celular. Também engloba atividades de televisdo, radio, cinema

e fotografia, além do uso mercadolégico da internet”

“A economia criativa € um termo, que apesar de nao possuir uma definigdo Menezes

exata, possui como base tarefas e produtos produzidos por meio da (2016,p.67)
criatividade, conhecimento ou capacidade intelectual de pessoas. Diferente
da economia convencional, “a economia criativa tem por foco o potencial
individual ou coletivo de produzir bens e servigos criativos, tangiveis ou
intangiveis, intelectuais e artisticos, com conteudo criativo e valor econémico,
surgindo uma nova forma de produgéo de riqueza”

“E um dos setores mais dinamicos do comércio internacional, gera [ UNCTAD (2010,
crescimento, empregos, divisas, inclusédo social e desenvolvimento humano. p. 40)

E o ciclo que engloba a criagdo, producédo e distribuicdo de produtos e
servigos que usam o conhecimento, a criatividade e o ativo intelectual como
principais recursos produtivos.”

Fonte: adaptado de Bendassolli et al. (2009).

Assim, reafirma-se que a economia criativa € um setor essencial e
dindmico no comeércio internacional, caracterizado pelo uso estratégico do
conhecimento, da criatividade e do capital intelectual como seus principais
recursos produtivos. Este setor desempenha um papel fundamental na geragao
de empregos, no crescimento econémico, no investimento e na inclusédo social.
Em suma, a economia criativa representa uma nova forma de producédo de
rigueza, onde a originalidade e a capacidade de gerar valor por meio da

criatividade s&o centrais.
2.1.1 Histérico e Importancia no Contexto Econémico e Social
O debate sobre o conceito de Economia Criativa comega no século XXI,

quando o conhecimento passa a ser um recurso fundamental para os processos

produtivos. Com a crise do fordismo na década de 70, comegaram a surgir



uNDE Gt
CEDS Revista CEDS, Sao Luis, n. 5, v. 14, jan./dez. 2026. ISSN 2447-0112.
i Disponivel em: https://periodicos.undb.edu.br/ceds/pt BR

Cezten da Estriclos em
Ddrmrvebvimeste Sustant ieel

debates sobre novas abordagens para otimizar 25 processos produtivos,
impactando diretamente as interfaces que os compdem. Assim, essa crise leva
a sociedade a procurar novas formas de compreender a economia, resultando
no surgimento da Economia Criativa.

A economia criativa € uma ideia que abrange atividades econémicas que
empregam a criatividade e o conhecimento, resultando em valor e rescimento
econdmico. Tendo sua importancia significativa no contexto econdémico.
Segundo o SEBRAE:

“A importancia da economia criativa para o desenvolvimento social e
econdmico no mundo contemporaneo, ndo s6 é amplamente difundida
por diferentes representantes da sociedade, principalmente
economistas que atestam o papel da economia criativa na geragédo de
renda e emprego, como através de documentos produzidos por
autarquias, terceiro setor e diversas outras instituicdes internacionais
com dados divulgados anualmente sobre a participagdo dos setores
criativos na economia mundial.”(SEBRAE, 2023).

Desde meados da década de 2000, a contribuicdo da Industria Criativa
para a economia do pais tem demonstrado uma nitida tendéncia de crescimento.
Em estudos recentes realizados pela Fundacéo Itau, entre o 4° trimestre de 2022
e 0 4° trimestre de 2023, o emprego na economia criativa demonstrou variagéo
positiva de 4% (+287 mil postos de trabalho). Conforme observado no grafico 1.

Grafico 1- Grafico de postos de trabalho na economia criativa

Ewodwg o cios pasbos de frabalho no econome criatiea — Brasil

Fonte: Painel de Dados da Fundagao Itau (2024).

Esses dados reiteram, mais uma vez, a resiliéncia da Industria Criativa,
mesmo que, em termos absolutos, ndo refltam uma performance excepcional.
Além disso, destaca seu potencial estratégico como geradora de emprego e
desenvolvimento para a recuperagao do mercado de trabalho brasileiro apés a
pandemia do Covid-19.

Segundo os autores Castro e Figueiredo (2016), diversos segmentos, como
artes visuais, musica, cinema, design e turismo cultural, entre outros, criam
oportunidades de trabalho para uma ampla gama de profissionais. Além disso, a

inclusédo social € outro aspecto relevante na economia criativa.
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2.2 Politicas Publicas de suporte ao setor criativo

Para compreendermos adequadamente este topico, € fundamental
primeiro esclarecer o que se entende por politica. Nesse sentido, € importante
destacar que de acordo com o filésofo grego Aristételes, a politica € uma ciéncia
voltada para a promogéao da felicidade humana, e pode ser dividida em duas
vertentes: a ética, que se concentra na busca da felicidade individual dentro da
Cidade-Estado, ou pdlis, e a politica propriamente dita, que se dedica a felicidade
coletiva. A politica insere-se no contexto das ciéncias praticas, que visam ao
conhecimento como um meio para a acéo efetiva. (Brasil Escola, 2024).

Para Sousa (2023) as Politicas publicas sdo medidas que o governo
adota a fim de assegurar que a populagdo usufrua dos direitos que Ihe séo
garantidos por lei. E tais medidas compreendem os programas governamentais
que focam em suprir as necessidades dos cidadaos.

Uma definicdo interessante é proposta pelo Ministério da Saude do
Brasil:

Politicas publicas configuram decisbes de carater geral que apontam
rumos e linhas estratégicas de atuagéo governamental, reduzindo os
efeitos da descontinuidade administrativa e potencializando os
recursos disponiveis ao tornarem publicas, expressas e acessiveis a
populagéo e aos formadores de opinido as intengdes do governo no

planejamento de programas, projetos e atividades. (BRASIL, 2006)
Madeira (2014) destaca que, apesar do potencial da produgao criativa
nacional, ainda existem uma série de entraves que nao permitem o pleno
aproveitamento desse campo no pais, seja por questdes histéricas e sociais,
como as que foram brevemente apresentadas, seja pela falta de continuidade
nas politicas nacionais de fomento a cultura. No ano de 2024, o Governo Federal
do Brasil, junto ao Ministério da Cultura, langou, em um evento paralelo do G20,
as diretrizes da Politica Nacional de Economia Criativa, intitulada Brasil Criativo.
A iniciativa tem como objetivo promover o reconhecimento e a afirmacao da
economia criativa como uma estratégia para qualificar o desenvolvimento social,

econdémico, ambiental, politico e cultural do Brasil.
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Para a atual Ministra da Secretaria de Cultura, Margareth Menezes
(2024):

“A poténcia da nossa industria cultural ja esta posta. Nao é a toa que
estamos discutindo a possibilidade de fazer regulamentagbes para
ativos da cultura. Eu sou fruto disso. Tinhamos a expectativa de 7 mil
projetos que buscassem a Lei Rouanet, mas recebemos mais de
13.000 projetos para analise. Isso mostra que a cultura estava ai, viva.
Existe um setor, uma industria que necessita dessa organizagdo”
(Ministra da cultura,2024)

3 METODOLOGIA

Esta segdo descreve os procedimentos metodolégicos adotados para
alcancar o objetivo deste artigo. Segundo Gil (2002), a metodologia pode ser
sintetizada em trés aspectos principais: objetivos, abordagem e procedimentos.
O autor enfatiza que é essencial ter um objetivo ja previsto, assim como a forma
como a pesquisa sera realizada e os instrumentos ou procedimentos utilizados

nas analises e consideracgoes.

Figura 1 - Desenho metodolégico
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Fonte: Adaptado pelo autor com base em BRAZ et al (2024)

3.1 Tipo de pesquisa

O presente trabalho esta inserido nos tipos de pesquisas: exploratoria,
descritiva, mista e explicativa como uma pesquisa descritiva. Visando contribuir
para a compreensao dos desafios e oportunidades enfrentados pelos artesdos
em Santa Rita - MA, especialmente no que diz respeito a promocido do

artesanato através de feiras e eventos. Além disso, busca desenvolver
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estratégias que possam fomentar a economia criativa e fortalecer a visibilidade
do artesanato local. Quanto aos objetivos, essa monografia configura-se como
pesquisa qualitativa e exploratéria por buscar se aprofundar na tematica para
compreender o fenbmeno.

Em relacdo a natureza desta pesquisa, pode-se classifica-la como
basica, cuja abordagem é considerada qualitativa, focada na compreensao na
promocao do artesanato local por meio de feiras e eventos culturais em Santa
Rita - MA. Essa abordagem permite captar percepgdes e explorar a relevancia
do artesanato na economia criativa local, além de avaliar o impacto das politicas
publicas.

3.2 Estratégia de pesquisa e Unidade de analise

Para investigar o impacto no contexto real, foi utilizado o método de
estudo de caso (Villarreal Larrinaga, 2017). Neste estudo, foca-se nas feiras e
eventos de Santa Rita, MA, onde os artesdos locais deveriam e/ou
comercializam pecas artesanais fortalecendo a economia regional.

Quanto a definigdo dos sujeitos da pesquisa, optou-se por uma
amostragem ndo probabilistica, por intencionalidade, focando na entrevista dos
atores diretamente envolvidos na elaboragdo dos produtos artesanais e na
producéao cultural. Foram selecionadas artesas que participaram do processo de
fabricacdo das pecas artesanais. Dentre as artesads da cidade, quatros foram

entrevistados. O Quadro a seguir apresenta a identificagdo dos entrevistados.

Quadro 2 - Identificagao dos entrevistados

IdrntNcacio Srun Abivilmde Sewrnyolvids
Al Ml aegralra ricein
A2 Femminn il | Fundadiora da Associacio
Al Feminino sl
A Femining Aricd
| & ] gl Urganizador de coeabos

Fonte: Dados da pesquisa, 2024

3.3 Coleta de dados
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A coleta de dados foi escolhida com base nos objetivos do trabalho e
realizada por meio de questionarios aplicados aos participantes de feiras e
eventos, além de entrevistas semiestruturadas com os artesdos locais e

organizadores dos eventos.

3.4 Procedimento de analise dos dados
A andlise dos dados possibilitou a identificacdo de tendéncias,
percepcbes e o impacto das feiras na promogédo do artesanato, que acabam

contribuindo para a formulagédo de recomendacgdes praticas.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Santa Rita € uma cidade localizada na regido metropolitana de Séo
Luis, € uma cidade marcada por uma rica e diversa herancga cultural e histérica.
A fundagéo do povoado que deu origem ao municipio € atribuida ao capitédo de
infantaria Raimundo Henrique Viana de Carvalho, que chegou ao local em 1890,
acompanhado de familiares e amigos, e ali fixou residéncia. O nome “Santa Rita”
foi escolhido em homenagem a devogao do capitdo a santa. Por quase cinquenta
anos, o povoado cresceu lentamente devido a sua localizagéo desfavoravel e a
falta de vias de comunicacédo que facilitam atividades econdémicas e atrairam
migrantes (IBGE).

A construgao da BR-21 em 1940, posteriormente BR-135, ligando a
ilha de Sao Luis ao continente, marcou o inicio de um novo periodo de
desenvolvimento para Santa Rita, atraindo um movimento migratério
significativo. Com isso, o povoado passou a se consolidar como um importante
centro agricola e comercial. Nas décadas de 1940 e 1950, a estagao de Piroaba
atuou como entreposto para produtos como agucar e lenha, produzidos em Santa
Filomena. Em 2 de dezembro de 1961, Santa Rita conquistou sua autonomia
municipal, desmembrando-se de Rosario. Hoje, a cidade ainda é conhecida

como a "Terra da Farinha"

4.1 Artesanatos, feiras e eventos local
Segundo dados levantados pelo projeto Mapearte, Santa Rita tem seu
artesanato voltado principalmente para a produgao de utilitarios. No Povoado Cai

Coco, a Familia Carvalho produz com qualidade todo tipo de trangado de
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palha de pindova/babacu: cofos de diversos formatos e tamanhos, abanos e
mensabas. Esses produtos também sao realizados por bons artesdos nos
povoados Areias, Caruaru, Nova Vida e Sao José do Enfezado.

Em Caruaru também sao produzidas pegas de guarima como peneiras
e balaios. Em Santa Filomena, a produgédo de cestaria em babacgu, além de
peneiras e balaio de guarima foram muito bem executados. As pec¢as de guarima
também sao encontradas em Sao José Passana. No povoado Veneza,
encontramos pecgas tanto em guarimé como em fita de arquear.

O couro tem excelentes artesdos na sede, que produzem selas,
apetrechos de montaria, bainhas de faca, belos alforges, chinelos e sandalias.
Existe também a producao de ferramentas agricolas e instrumentos musicais de
zinco. Artefatos de pesca, muito utilizados na regido, sado produzidos em diversos
locais: Cai Coco, Caruaru, Rancho Papouco, Recurso, Sao José do Enfezado,
Veneza e na Sede.

Severo (2023) diz que o fazer e a criagao artesanal geralmente ocorre
de forma individual seguindo as inspiragdes do profissional a partir de uma
técnica de producéo que pode ser desenvolvida para um material especifico ou
adaptada de outras técnicas. O valor dos ativos artesanais esta presente no
campo da memoria e cultura, podendo também gerar valor econémico.

Santa Rita é uma cidade que possui um cenario de cultura expressiva,
especialmente nas comunidades de populagdo majoritariamente negra, com
uma rica diversidade de grupos, brincadeiras e festejos. Entre as manifestagdes
culturais mais presentes no municipio estdo o Tambor de Crioula, a Turma de
Batucada, os Blocos de Carnaval (em Marengo), a Danca do Coco e as
Quadrilhas Juninas.

O municipio é também conhecido por ser terra de diversos mestres da
cultura popular. Algumas das brincadeiras populares presentes na cultura local
sdo: Tambor de Crioula (presente na sede, Cantagalo, Recurso, Sitio do Meio),
Bumba Meu Boi (Boi de Orquestra: sopro, cordas e tambor — Sede; Boi de Cofo),
Quadrilha Junina e os blocos de carnaval. Além das brincadeiras populares, a
cidade tem uma forte ligacdo com as festas religiosas mais conhecidas como
festejos: A. Festa do Divino Espirito Santo; B. Festejo de S&o Benedito - da casa
do forno (Marengo); C. Festejo de Santa Rita de Cassia; D. Festa do Sagrado

Coracao de Jesus (Festejo de Carema). Esses sao alguns
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dos festejos presentes na cidade. Além desses eventos, destacam-se também
os festivais culturais, como: A. Festival da Jugara; B. Festival da Farinha

Com base nos dados levantados, constatou-se que, dos arteséos
entrevistados, trés deles relataram que desenvolveram suas técnicas artesanais
através de conhecimentos transmitidos pela familia, passando de geragéo em
geracao.

“E uma histéria longa. Eu era pequeno. Papai trabalhava com cofo, e
eu comecei fazendo. Tirava a palha verdinha e ia fazendo. Comecei
com o ripé, que € uma palha em cima da outra. Comecei errando.
Aprendi com meu pai s6 olhando. Fui olhando e aprendi direitinho, isso
com 5 anos.” (Entrevistado A1)

Quando questionados sobre quais tipos de produtos costumam criar, e
que materiais usam para fabrica-los, o A2 diz o seguinte: “Eu tenho varias
técnicas de aprendizado. Entao, séo varios tipos de produtos, mas, ultimamente,
eu t6 trabalhando com o movimento reggae. Trabalho a identidade do Maranhao.

Trabalho com bijuteria.”

Figura 2 - A1 produzindo abano Figura 3 - Produtos produzidos pelo A2

Fonte: Autor (2024) Fonte: A2 (2024)

A seguir, investigamos com que frequéncia os artesdos entrevistados

participam desses espagos de exposi¢ao e venda:

“Ja participei uma vez, na praca da prefeitura, né? Foi muito bom. Vi
muita pessoa dedicada a fazer a arte, a esse trabalho. Achei muito
gratificante. La eu ganhei linha, ganhei material para a gente iniciar,
nao tem... Eu fui uma vez numa feira livre la na praga. Foi muito bom.
Foram vendidos uns produtos que eu levei. Foi vendido tapete, vendido
porta-toalha, porta-papel higiénico, toalha. Foi bem gratificante.” (A4)
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Para compreender o impacto das politicas publicas no fortalecimento do
artesanato local, foi essencial investigar como os artesdos percebem e

vivenciam os incentivos oferecidos pelo poder publico:

“Deixa muito a desejar. Nao s6 o municipio, como o Estado em relagao
a nossa categoria. O que a gente vé é muito diferente dos outros
estados do Nordeste. Aqui no Maranhao, a gente vé um pouco do
nosso artesanato na regiao dos Lengéis. [...] Isso é uma coisa pela qual
eu venho brigando sempre. Nos nossos encontros, a gente leva
artesaos de varios municipios pra mostrar que estamos trabalhando.
S6 precisamos de oportunidade em nosso municipio. E muito
complicado, mas tamo ai, tamo na luta. [...] Que a gente possa ter mais
visibilidade.” (A2)

“Ajuda da prefeitura nunca teve até hoje. [...] Quando era na gestéo de
um vereador ai, eles até fizeram umas barracas aqui. Pode ver, fizeram
foi cair tudo. Nunca teve e nao tem essa preocupacao. [...] Ajuda deles
mesmo, nao teve nada. Trabalhando aqui s6 com a forga de vontade e
ajuda de Deus mesmo.” (A3)

Tudo o que foi relatado é corroborado pelo entrevistado E5, que atua
como organizador de eventos e ocupa o cargo de secretario da Secretaria de
Emprego e Renda da cidade, responsavel pelo festival da jugara: “Olha, a gente
ndo tem. A gente ndo tem os artesdos. A gente faz esse evento muito voltado
pra questdo culinaria mesmo. O que acompanha a jucara. As pessoas
comercializam outros tipos de comidas. E muito voltado s6 pro alimento”. Assim,

o que foi descrito vai de encontro com Araujo et al (2023) que ressalta que:

As politicas publicas culturais € o incentivo a produgao cultural. Por
meio de financiamento, subsidios e programas de apoio, o governo
pode estimular a criagdo artistica, proporcionando 0s recursos
necessarios para que artistas, grupos culturais e instituigdes possam
desenvolver e apresentar seu trabalho. Esse incentivo a produgéo nao
s6 alimenta o dinamismo do setor cultural, mas também contribui para
a economia criativa, gerando empregos e impulsionando o
desenvolvimento econémico. (Araujo et al, 2023)

A analise dos dados da pesquisa realizada com o apoio do Google
Forms permite uma compreensao aprofundada sobre as percepgdes e
necessidades dos artesdos de Santa Rita, MA, em relacéo a valorizagao de seu
trabalho em feiras e eventos culturais. Por meio da coleta e organizagao digital
das respostas, foi possivel captar opinides variadas sobre temas como a
valorizagao econdmica do artesanato, a relagcdo com o publico e a eficacia das
politicas publicas no incentivo ao setor. Este capitulo se dedica a interpretacao

desses dados, visando identificar padroes, desafios e oportunidades que
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possam contribuir para o fortalecimento da economia criativa e para a
implementacao de acdes que incentivem o desenvolvimento do artesanato local
A primeira pergunta abordou a area de atuagdao dos respondentes,

buscando entender em que setores eles se inserem.

Grafico 2 - Area de atuagao dos entrevistados
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B
B
4

o

Fara

Fonte: Autor (2024

Com uma analise preliminar, vemos que a maioria dos entrevistados se
identifica como artes&os. A divisdo de respostas € a seguinte: A. Feirante: 6
respostas; B. Artesdo: 9 respostas. Esses dados iniciais ajudam a definir o perfil
dos participantes, indicando um equilibrio entre pessoas envolvidas diretamente
na criagao artesanal e aquelas que atuam na venda em feiras, o que pode trazer
perspectivas complementares para a analise.

“Quais dos eventos a seguir vocé ja participou?” é a terceira pergunta do
formulario que busca identificar os principais eventos culturais em que os

artesaos de Santa Rita tém marcado presenca.

Grafico 3 - Feiras e eventos que participa
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Fonte: Autor (2024)

Os dados revelam que a feira de produtos da Terra é o evento mais

frequentado, com 56% de participagdo entre os respondentes. As festas locais

13
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e as feiras culturais foram mencionadas por 12% dos participantes cada uma,
indicando que também sao espacos de interacdo, mas com menor adesao. Além
disso, 31% dos respondentes afirmaram néo ter participado de nenhum dos
eventos listados, o que pode sugerir barreiras de acesso ou uma falta de
interesse nesses espacos.

Quando perguntado: “Vocé acredita que o apoio das politicas publicas
locais € suficiente para a realizacdo de feiras e eventos culturais?” busca
compreender a percepgao dos artesédos e feirantes sobre o suporte oferecido
pelas politicas publicas para a promocao de feiras e eventos culturais. A resposta
a essa questao é importante para avaliar se os recursos, incentivos e facilidades
oferecidos pelo poder publico sdo adequados para garantir a realizagdo de

eventos que valorizem o artesanato local.

Grafico 4 - Apoio das politicas publicas locais para realizagéo de feiras e eventos culturais.
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Fonte: Autor (2024)

A pergunta citada, revela diferentes percepgdes sobre o suporte
fornecido pelas politicas publicas. Das 16 respostas obtidas, 37% dos
participantes consideram que o apoio é suficiente, refletindo uma percepgao
positiva sobre o suporte governamental. Por outro lado, 25% acreditam que o
apoio é suficiente, mas de forma limitada, sugerindo que, embora reconhegam
algum suporte, acham que mais poderia ser feito. Uma parcela significativa, 31%,
considera que o apoio das politicas publicas n&o é suficiente, apontando para a

necessidade de melhorias e de um suporte mais robusto. Ja 19%
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responderam "N&o sei", indicando incerteza ou falta de conhecimento sobre o

nivel de apoio governamental para a realizagdo dos eventos.

Grafico 7 - Recebeu algum tipo de suporte ou incentivo da prefeitura

ar
]

1] Sim
Fonte: Autor (2024)

A analise das respostas a pergunta “Vocé ja recebeu algum tipo de
suporte ou incentivo da prefeitura para participar de feiras e eventos culturais?”
revela que, de um total de 16 respostas, a grande maioria (87%) respondeu
“‘Nao”, indicando que nao receberam apoio ou incentivo da prefeitura para
participar desses eventos. Apenas 12% dos respondentes afirmaram “Sim”,
sugerindo que um numero muito pequeno de artesaos e feirantes teve acesso a
esse tipo de suporte. Durante as entrevistas, foi mencionado que a prefeitura
oferece transporte para buscar os feirantes nas regiées mais distantes do centro,
0 que pode ser considerado um tipo de apoio logistico.

A aplicagdo do questionario permitiu chegar a algumas conclusdes
importantes. Foi possivel perceber que, apesar de muitos feirantes e artesdos
terem ingressado nas feiras e eventos culturais recentemente, sem a intengéo
inicial de se destacar ou ampliar suas participagbes, a maioria observou um
crescimento consideravel na valorizagdo do seu trabalho. Além disso, muitos
participantes relataram que, desde o inicio de sua participagdo, notaram um
aumento significativo na presenca e reconhecimento dos produtos locais nas
feiras, o que contribuiu para uma maior visibilidade e oportunidades de negécios

para os artesaos.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

15
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Este artigo teve como objetivo analisar as interfaces entre o artesanato
e a economia criativa, tomando como base um estudo de caso sobre as feiras e
eventos culturais em Santa Rita, MA, e sua contribuicdo para a promoc¢éo do
artesanato local. Para isso, adotou-se uma abordagem qualitativa e exploratéria.
A partir da literatura, foram identificadas as principais dimensdes e categorias
relacionadas ao artesanato na economia criativa, como: Politicas Publicas de
suporte ao setor criativo, feiras e eventos locais assim como examinar a
percepcao dos artesdos sobre a eficacia das feiras e eventos na valorizagao de
seu trabalho. Em seguida, realizou-se o estudo de caso para examinar como
essas dimensdes se manifestam nas feiras e eventos, contribuindo para o
fortalecimento da economia criativa e da identidade cultural do municipio.

A pesquisa, de fato, revelou que, apesar de existirem desafios
significativos, como a falta de apoio financeiro e as deficiéncias na organizagéo
das feiras, os artesaos ainda percebem as feiras e eventos culturais como uma
oportunidade importante para dar visibilidade ao seu trabalho. Assim, a analise
sugere que, embora as dificuldades estruturais e a falta de suporte sejam
obstaculos, os eventos culturais em Santa Rita oferecem um espago para os
artesdos expandirem suas redes e aumentarem a divulgacao de seus produtos,
ainda que o potencial de crescimento seja limitado pela falta de apoio efetivo.
Portanto, a hipdtese levantada aponta para uma situagao de valorizagao gradual,
mas com areas que demandam atencao para que as oportunidades possam ser
realmente aproveitadas de forma mais efetiva.

Dessa forma, constata-se que este estudo contribui para a compreensao
das tematicas de economia criativa e artesanato, tanto sob a perspectiva tedrica
quanto empirica, por meio da realizagdo do estudo de caso sobre feiras e
eventos culturais em Santa Rita, MA. O trabalho se limitou a investigar o
artesanato em um contexto especifico de economia criativa, utilizando-se de um
estudo de caso unico voltado para o artesanato local e suas manifestacées nas
feiras e eventos da regido. Sugere-se que pesquisas futuras explorem casos
multiplos, abordando outras tipologias de artesanato e ampliando a analise em
diferentes contextos culturais.

Por fim, os resultados evidenciam que a promoc¢ao do artesanato por
meio de feiras e eventos culturais ndo apenas fortalece a economia criativa local,
mas também contribui para o alcance de objetivos globais de desenvolvimento

sustentavel, especialmente a redu¢cdo da pobreza e a promogédo do trabalho
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decente (ODS 1 e 8), reforgando a importancia de politicas publicas e iniciativas

que apoiem de forma mais efetiva os artesaos.
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